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ON SOz

Glinlimiiz is diinyasinda yasanan teknolojik, ekonomik ve toplumsal
doniistimler, isletmelerin yalnizca mevcut kosullara uyum saglamalarini degil,
aynt zamanda degisimi Ongoren, firsatlar1 degerlendiren ve yenilikei
yaklagimlar gelistiren bir yapiya sahip olmalarimi gerekli kilmaktadir. Bu
siregte  girisimcilik ve pazarlama, isletmelerin rekabet giiglerini
artirmalarinda, yeni deger Onerileri olusturmalarinda ve degisen tiiketici
beklentilerine cevap vermelerinde 6nemli iki alan olarak 6ne ¢ikmaktadir.
Ozellikle dijitallesme, siirdiiriilebilirlik ve yapay zekd gibi gelismeler,
girisimcilik ve pazarlama arasindaki iliskinin daha kapsamli ve ¢ok boyutlu
bir bicimde ele alinmasini gerekli hale getirmistir.

Bu kitap, girisimcilik ve pazarlama alanlarin1 farkli perspektiflerden ele
alarak, iki disiplin arasindaki etkilesimi giincel yaklagimlar dogrultusunda
degerlendirmeyi amaclamaktadir. Kitapta; girisimcilik, pazarlama ve
inovasyon arasindaki iliski, kurumsal girisimcilik ve pazar odaklilik,
girisimlerde dijital pazarlama, igsel pazarlama ile kurumsal girisimcilik
arasindaki etkilesim, girisimcilik ve pazarlama perspektifinden firsat kavrami,
dijital pazarlama ekosisteminde e-ticaret girigimlerinin basar1 faktorleri,
stirdiiriilebilirlik baglaminda tiiketici tercihlerinin psikososyal dinamikleri ve
iiretken yapay zeka ¢aginda girisimsel pazarlamaya iliskin giincel yaklasimlar
ele alinmaktadir.

Kitabin temel amaci, girisimcilik ve pazarlama literatiiriinde 6nemli bir
yere sahip olan temel kavramlari, giincel gelismelerle birlikte biitlinciil bir
cercevede degerlendirmek ve bu alanlarda ¢alisan arastirmacilara,
akademisyenlere, 6grencilere ve uygulayicilara katki saglayacak bir kaynak
ortaya koymaktir. Farkli temalar etrafinda sekillenen boliimler, girisimcilik ve
pazarlamanin yalnizca birbirini tamamlayan iki alan olmadigini; ayni
zamanda inovasyonun, rekabet avantajinin, Orgiitsel gelisimin ve
stirdiiriilebilir bitylimenin 6nemli belirleyicileri arasinda yer aldigimi ortaya
koymaktadir.

Bu eserin hazirlanmasinda katki sunan tiim boliim yazarlarina, akademik
birikimlerini ve degerlendirmelerini paylasarak kitabin olusmasina destek
verdikleri i¢in tesekkiir ederim. Kitabin yayima hazirlanmasi ve okuyucuyla
bulusturulmasi siirecinde katki ve destek sunan yaymevi yetkililerine de
tesekkiir ederim. Eserin, girisimcilik ve pazarlama alanlarinda yiiriitiilecek



akademik calismalara katki saglamasini, yeni arastirmalara 1s1k tutmasini ve
konuya ilgi duyan tiim okuyucular i¢in yararli bir kaynak olmasini temenni
ederim.

Prof. Dr. Kahraman CATI
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