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ÖN SÖZ 

Günümüz iş dünyasında yaşanan teknolojik, ekonomik ve toplumsal 

dönüşümler, işletmelerin yalnızca mevcut koşullara uyum sağlamalarını değil, 

aynı zamanda değişimi öngören, fırsatları değerlendiren ve yenilikçi 

yaklaşımlar geliştiren bir yapıya sahip olmalarını gerekli kılmaktadır. Bu 

süreçte girişimcilik ve pazarlama, işletmelerin rekabet güçlerini 

artırmalarında, yeni değer önerileri oluşturmalarında ve değişen tüketici 

beklentilerine cevap vermelerinde önemli iki alan olarak öne çıkmaktadır. 

Özellikle dijitalleşme, sürdürülebilirlik ve yapay zekâ gibi gelişmeler, 

girişimcilik ve pazarlama arasındaki ilişkinin daha kapsamlı ve çok boyutlu 

bir biçimde ele alınmasını gerekli hale getirmiştir. 

Bu kitap, girişimcilik ve pazarlama alanlarını farklı perspektiflerden ele 

alarak, iki disiplin arasındaki etkileşimi güncel yaklaşımlar doğrultusunda 

değerlendirmeyi amaçlamaktadır. Kitapta; girişimcilik, pazarlama ve 

inovasyon arasındaki ilişki, kurumsal girişimcilik ve pazar odaklılık, 

girişimlerde dijital pazarlama, içsel pazarlama ile kurumsal girişimcilik 

arasındaki etkileşim, girişimcilik ve pazarlama perspektifinden fırsat kavramı, 

dijital pazarlama ekosisteminde e-ticaret girişimlerinin başarı faktörleri, 

sürdürülebilirlik bağlamında tüketici tercihlerinin psikososyal dinamikleri ve 

üretken yapay zekâ çağında girişimsel pazarlamaya ilişkin güncel yaklaşımlar 

ele alınmaktadır. 

Kitabın temel amacı, girişimcilik ve pazarlama literatüründe önemli bir 

yere sahip olan temel kavramları, güncel gelişmelerle birlikte bütüncül bir 

çerçevede değerlendirmek ve bu alanlarda çalışan araştırmacılara, 

akademisyenlere, öğrencilere ve uygulayıcılara katkı sağlayacak bir kaynak 

ortaya koymaktır. Farklı temalar etrafında şekillenen bölümler, girişimcilik ve 

pazarlamanın yalnızca birbirini tamamlayan iki alan olmadığını; aynı 

zamanda inovasyonun, rekabet avantajının, örgütsel gelişimin ve 

sürdürülebilir büyümenin önemli belirleyicileri arasında yer aldığını ortaya 

koymaktadır. 

Bu eserin hazırlanmasında katkı sunan tüm bölüm yazarlarına, akademik 

birikimlerini ve değerlendirmelerini paylaşarak kitabın oluşmasına destek 

verdikleri için teşekkür ederim. Kitabın yayıma hazırlanması ve okuyucuyla 

buluşturulması sürecinde katkı ve destek sunan yayınevi yetkililerine de 

teşekkür ederim. Eserin, girişimcilik ve pazarlama alanlarında yürütülecek 



akademik çalışmalara katkı sağlamasını, yeni araştırmalara ışık tutmasını ve 

konuya ilgi duyan tüm okuyucular için yararlı bir kaynak olmasını temenni 

ederim. 

Prof. Dr. Kahraman ÇATI 
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