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ON SOz

Pazarlama disiplini, dijitallesme, yapay zeka, siirdiiriilebilirlik, deneyim
ekonomisi ve degisen tiiketici davraniglariin etkisiyle son yillarda tarihinin
en hizli donilisim siireclerinden birini yasamaktadir. Kiiresel rekabetin
yogunlasmasi, teknolojik gelismelerin pazarlama uygulamalarini yeniden
sekillendirmesi ve tiliketicilerin beklenti, deger ve yasam tarzlarindaki
degisimler, pazarlama alaninda yeni teorik yaklasimlarin gelistirilmesini ve
mevcut bilgilerin giincellenmesini zorunlu hale getirmistir. Bu doniisiim
yalnizca isletmelerin pazarlama stratejilerini degil, ayn1 zamanda pazarlama
aragtirmalarinin kapsamini, yontemlerini ve ele aldigi temel kavramlar da
onemli Ol¢iide etkilemektedir.

Bu dogrultuda hazirlanan "Pazarlamada Teorik ve Uygulamal Giincel
Arastirmalar' adli bu editoryal eser, pazarlama disiplininde 6ne ¢ikan giincel
konular1 bilimsel bir bakis agisiyla ele almay1 amaglamaktadir. Kitapta yer
alan boliimler, alaninda uzman akademisyenler tarafindan hazirlanmis olup
hem teorik bilgi birikimine katki saglayacak hem de uygulayicilara yol
gosterecek nitelikte kapsamli degerlendirmeler igermektedir.

Eserde; deneyimsel pazarlama, marka deneyimi, influencer pazarlama,
yapay zeka destekli pazarlama iletisimi, tiiketici giliveni, minimalizm,
stirdiiriilebilir tiiketim, yesil aklama, artirilmis gerceklik, e-kitap pazarlamasi
ve degisen tiiketici davraniglar1 gibi glinlimiiz pazarlama literatiiriinde 6nem
kazanan pek ¢ok konu giincel arastirmalar 1siginda degerlendirilmistir.
Boliimlerde yalnizca kavramsal aciklamalara yer verilmemis; ayn1 zamanda
pazarlama uygulamalarina yonelik ¢ikarimlar ve gelecekte gerceklestirilecek
aragtirmalar igin Oneriler de sunulmustur.

Kitabin temel amaci, pazarlama alanindaki giincel teorik gelismeleri
sistematik bir ¢ercevede bir araya getirerek arastirmacilar, lisansiistii
ogrenciler ve uygulayicilar i¢in giivenilir bir bagvuru kaynagi olusturmaktir.
Bunun yaninda, farkli {niversitelerden akademisyenlerin bilgi ve
deneyimlerini ortak bir bilimsel platformda bulusturmasi, disiplinler arasi
etkilesimin gli¢lendirilmesine ve pazarlama literatiiriiniin zenginlesmesine
katki saglamaktadir.

Bilimsel bilginin siirekli gelisen ve yenilenen dinamik bir yapiya sahip
oldugu gergeginden hareketle, bu kitabin okuyuculara yalnizca mevcut bilgi



birikimini aktarmakla kalmayip yeni arastirma fikirleri gelistirmeleri igin de
ilham vermesi en biiyiik temennimizdir. Ozellikle pazarlama alaninda galisan
arastirmacilarin, lisansiistii 6grencilerin ve uygulayicilarin giincel egilimleri
biitiinctil bir bakis agisiyla degerlendirebilmelerine katki saglayacagina
inantyoruz.

Bu eserin hazirlanmasinda biiylik emek ve 6zveriyle katki saglayan tiim
boliim yazarlarina degerli calismalar icin igten tesekkiirlerimi sunuyorum.
Ayrica kitabin yayimlanmasinda desteklerini esirgemeyen Vizetek Yayincilik
yoOnetimine ve yayin ekibine tesekkiir ederim. Kitabin hazirlanma siirecinde
emegi gegen herkese siikranlarimi sunuyor, bu calismanin pazarlama
literatiiriine ve bilim diinyasina faydali olmasin1 diliyorum.

Prof. Dr. Reha SAYDAN
Editor
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