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ÖN SÖZ 

Dijital teknolojiler, grafik tasarımın üretim yöntemlerini, görsel anlatım 

biçimlerini ve kullanıcıyla kurduğu ilişkiyi dönüştürmektedir. Yapay zekâ, 

etkileşimli mecralar ve dijital üretim araçları, tasarım alanında yeni olanaklar 

sunarken yaratıcılık, yazarlık, kültürel bağlam ve etik sorumluluk üzerine 

yeniden düşünmeyi gerektirmektedir. 

Grafik Tasarımda Dijital Dönüşüm Kuram ve Uygulamalar, bu dönüşümü 

farklı araştırma konuları ve tasarım pratikleri üzerinden değerlendiren 

çalışmaları bir araya getirmektedir. Kitapta yapay zekânın yaratıcı 

süreçlerdeki rolü, tasarım kararları ve sorumluluğun paylaşımı; kullanıcı 

odaklı arayüzler, açık hava reklamları ve çağdaş afiş tasarımındaki etkileşim 

olanaklarıyla birlikte ele alınmaktadır. 

Geleneksel motiflerin ve Osmanlı minyatürlerinin üretken yapay zekâ 

ortamında yeniden yorumlanması, kültürel mirasın dijital dönüşümünü anlam 

ve bağlam açısından tartışmaya açmaktadır. Dijital illüstrasyon ile çağdaş lüks 

markalarda görsel anlatıya odaklanan bölümler ise tasarımın ifade 

olanaklarını ve güncel uygulamalarını değerlendirmektedir. Bu çeşitlilik, 

kitabın kuramsal yaklaşımlar ile tasarım pratiği arasında bağ kurmasını 

sağlamaktadır. 

Kitabın akademisyenler, araştırmacılar, tasarımcılar ve öğrenciler için 

yararlı bir kaynak olmasını; grafik tasarımın değişen koşullarına ilişkin yeni 

sorulara ve çalışmalara katkı sunmasını diliyorum. Dijital dönüşümün, 

teknolojik gelişmelerle birlikte tasarımın estetik, kültürel ve toplumsal 

boyutları üzerinden değerlendirilmesini önemsiyorum. 

Çalışmalarıyla kitaba katkı sağlayan birbirinden değerli tüm yazarlara, 

eserin yayımlanmasını sağlayan Vizetek Yayıncılık’a ve yayın sürecinde 

emeği geçen herkese teşekkür ederim. 
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Dr. Öğr. Üyesi Esra BOSTAN EGHARLOO
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